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1 private banking
I giotelhieri controlebanche
scoppla la guerra del diamanti
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FEDERPREZIOSI RIVENDICA UNA
MAGGIORE COMPETENZA NELLA
PERIZIA SULLE PIETRE PREGIATE
CHE GLIISTITUTI DI CREDITO
VENDONO COME
INVESTIMENTO ALTERNATIVO
MA A PREZZIMOLTO PIU ALTI

E SCESO IN CAMPO ANCHE
ALTROCONSUMO

Marco Frojo
Milano
La guerra fra gioiellieri e ban-
che per la vendita di diaman-
ti si fa sempre pit1 accesa.
Gli istituti di credito sono accusa-
ti di vendere le pietre preziose a
prezzi gonfiati rispetto alla loro
reale quotazione e su questo ha
aperto un'indagine anche la Con-
sob. Nonostante questa polemica,
perd, non accenna a diminuire
l'interesse dei risparmiatori italia-
ni per questo investimento, il cui
principale vantaggio & quello di es-
sere un asset reale e non di «car-
ta», come spesso vengono definite
obbligazioni e azioni. Le vendite
di diamanti sono in costante cre-
scita, aiutate dalla fame di investi-
menti alternativi e da importanti
campagne pubblicitarie.
L'associazione di categoria Fe-
derpreziosi ha piu volte denuncia-
to il fatto che chi acquista un dia-
mante in banca rischia di
piu del doppio del valore di merca-
to, senza contare che alcune delle
garanzie promesse allo sportello in
realta non sono tali. In particolar
modoigioiellieri contestano la pro-
messa che viene fatta da diverse
banche all’acquirente di poter ri-
vendere la pietra preziosa alla stes-
sasocieta da cui'ha comprato.
Vainfatti ricordato che gli istituti
di credito non vendono diretta-
mente i diamanti ma hanno stretto

accordi commerciali con societa

specializzate in questo settore, da
cui ricevono commissioni per ogni
operazioni conclusa.

Al fianco di Federpreziosi si & di
recente schierata anche I'associa-
zione Altroconsumo che, senza
tanti giri di parole, ha definito I'ac-
quisto di diamanti presso una ban-
Ca un «cattivo investimento».

«Allo sportello viene proposto
come investimento sicuro, redditi-
zio ed esentasse, ma a lungo ter-
mine - scrive Altroconsumo - Pec-

cato che vendere la pietra quan-
do si ha bisogno di liquidita non &
semplice come viene prospetta-
to: il prezzo a cui viene venduta al
cliente & almeno il doppio dei va-
lori di mercato e le commissioni
di uscita sono piuttosto salate. 11
sistema funziona finché la banca
trova un altro cliente a cui riven-
dere il diamante a quel prezzo
gonfiato; quindi nel circuito chiu-
so che si viene a creare».

«Ma chi ci da la certezza che
questo sara possibile tra 10-20
anni, cioe al termine del tem-
po consigliato dalla banca e
dalle societa per l'investimen-
to?», si chiede Altroconsumo
che ha anche pronta la rispo-
sta: «Nessuno. La bolla potreb-
be scoppiare e le perdite po-
trebbero essere consistenti».

Per giungere a questa conclusio-
ne (e per capire meglio i meccani-
smidi vendita) Adelia Piva di Altro-
consumo si & presentata allo spor-
tello di quattro grandi banche per
constatare una serie di fatti.

«I consulenti ci mostrano sem-
pre un grafico in cui si vede la cur-
va delle quotazioni dei diamanti in
crescita costante: sono perd le quo-
tazioni preparate dalla societa stes-
sa che vende i diamanti tramite la
banca, pubblicate su I Sole240re
ogni tre mesi in uno spazio pubbli-
citario. Dando un’occhiata alle ve-
re quotazioni internazionali (per
esempio, il listino Rapaport), si
puod capire che il valore haun anda-
mento ben pit1 volatile e che ci so-
no anche discese e picchi».

11 Rapaport & un servizio a paga-
mento settimanale (1’uscita & il gio-
vedi pomeriggio) che dal 1978 rac-
coglie i prezzi a cui vengono scam-
biate le pietre preziose presso le tre
principali Borse, Anversa, Tel Aviv
eNew York

Il Rapaport codifica le valutazio-
ni delle circa 16.000 qualita brevet-
tate dalla De Beers, un'impresa ci-

clopica che ha tenuto alla larga
eventuali concorrenti. Ancora oggi
la dlista» - come viene chiamata in
gergo - ideata da Martin Rapaport
¢ il punto di riferimento del setto-
re, anche molti operatori continua-
no tenerla segreta, con grave dan-
no per i clienti finali.

Sulla vendita dei diamanti allo
sportello ha aperto un’'indagine an-
che
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Per i risparmiatori intenzionati
ainvestire in diamanti la situazio-
ne non & perd cosi nera cosl si po-
trebbe pensare.

Sul Web sono nate diverse piat-
taforme per la compravendita di
diamanti che applicano i prezzi
del listino Rapaport e guadagna-
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calcolate a parte.

Alcuni di questi operatori sono
diventati dei veri e propri giganti
quotati in Borsa: il numero uno &
I'Investment Diamond Exchange
di Singapore.

Lo svantaggio di questi servizi &
che la consulenza & carente e mai
di persona (alcuni offrono il cana-
le telefonico, negli altri casi ci si li-
mita al Web); scegliere la pietra
piti adatta alle proprie esigenze ri-
sulta dunque essere pili complica- 3
to. Ma in molti casi il vantaggio 3 ‘ /B
sul fronte dei prezzi compesa am-
piamente queste difficolta. Giuseppe
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